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Цель курса

За 36 часов познакомиться воронкой продаж

и инструментами интернет-маркетинга  

чтобы осознанно и системно 

проводить рекламные кампании 

и уметь измерять их эффект



Задачи курса
1. Изучить воронку продаж

2. Познакомиться с инструментами 
по воронке

3. Углубиться в:
– Поисковую оптимизацию

– Контекстную рекламу

– SMM

– Таргетированную рекламу

4. Настроить аналитику

5. Посчитать экономику



Цели слушателей

Сформировать стратегическое мышление, чтобы:

1. Рекламировать самостоятельно

2. Контролировать сотрудника

3. Выбрать агентство



Боли слушателей

• Нет посетителей

• Много отказов на сайте

• Высокая цена за клик

• Низкая конверсия сайта

• Мало продаж

• Мало повторных продаж



Философия маркетинга

• Маркетинг – это наука (знания)

• Маркетинг – это искусство («чуйка»)

Сформировать панорамное мышление!



Актуальность курса

Понимание инструментов:

• Какие таргетинги есть

• Какой когда применять по воронке

• Уметь строить цепочки касаний

• Считать эффективность инструментов

Выполнить цели бизнеса!



План занятий
1. Изучить воронку продаж

2. Познакомиться с инструментами 
по воронке

3. Углубиться в:
– Поисковую оптимизацию

– Контекстную рекламу

– SMM

– Таргетированную рекламу

4. Настроить аналитику

5. Посчитать экономику

Инструменты

и SEO
суббота, 2 ноя

Веб-аналитика
понедельник, 4 ноя

Контекстная реклама
суббота, 9 ноя

Соцсети
среда и пятница, 6 и 8 ноя



Зачет в среду, 13 ноя

1. Ваше имя и название компании

2. Что продаем

3. Целевая аудитория (подробно, 1 персонаж)

4. Список инструментов

5. «Спасибо за внимание»







• Яндекса офлайн: 13 ноября с 10:00

bit.ly/ya131019

• Вебмастерская онлайн: 22 ноября с 10:00

bit.ly/ya221019

http://bit.ly/ya131019
http://bit.ly/ya221019

